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Wer andere entzünden will, muss brennen!

Techniker 2025 – Onlinemarketing-Maßnahmen

Reporting der Kampagne im Vergleich 2021 bis 18. April 2024

Wer andere entzünden will, muss brennen!
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LAUFZEITEN 
DER KAMPAGNE

19.02. BIS 30.04.2021

02.01. BIS 23.04.2022

01.01. BIS 27.04.2023

SEIT DEM 01.01.2024
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Google Ads

Werbung auf der größten Suchmaschine



44

Was sind überhaupt 
Google Ads?
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Kurz erläutert

Klicks: Google Ads zählt, wann auf die Anzeige geklickt wurde, 
bspw. auf den blauen Anzeigentitel einer Textanzeige

Impressionen: Gibt an, wie oft die Anzeigen erschienen sind. Jedes Mal, 
wenn die Anzeige auf einer Suchergebnisseite geschaltet wurde, 
zählte dies als eine Impression.

CTR: Die Click-through-Rate gibt an, wie oft Personen, die die Anzeige 
gesehen haben, darauf geklickt haben. Anhand dessen können 
Leistungen der Keywords und Anzeigen beurteilt werden.

CPC: Cost-per-Click gibt an, wie viel eine erfolgreiche Anzeige 
im Schnitt gekostet hat. Soviel hat es gekostet, um einen 
Besucher zur Landingpage des Studiengangs zu leiten. 
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Schnelle 
Gesamt-
übersicht
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Schnelle Gesamt-
übersicht, bis 18.04.24
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TOP-SUCHANFRAGEN

2021 2022

20242023
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2021 2022 2023

KEYWORDS
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KEYWORDS

bis 18.04.2024
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ANTEIL DER GENUTZTEN GERÄTE

2021 2022 2023
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bis 18.04.2024

ANTEIL DER GENUTZTEN GERÄTE
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GESCHLECHT UND ALTER

2021 2022 2023
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bis 18.04.2024

GESCHLECHT UND ALTER
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ERFOLG NACH WOCHENTAG UND TAGESZEIT

2021 2022 2023
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bis 18.04.2024

ERFOLG NACH WOCHENTAG
UND TAGESZEIT
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Social Media Ads

Werbung auf Facebook und Instagram
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Diese Ads haben
wir geschaltet



19

AD, DIE GUT BEI FRAUEN ANKOMMT: 45% FRAUENANTEIL
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VERGLEICH ALTER UND GESCHLECHT 2024
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9 Like-Ads

25.1. - 30.4.22

ø 0,67 Euro 

EUR 21,50

7.349

791.906

2.097.804

2,65/pP

25 - 34 Jahre

64,6 %

9 Like-Ads

1.1. - 27.4.23

ø 0,61 Euro 

EUR 21,50

8.261

429.159 

2.033.493

4,68/pP

25 - 34 Jahre

68,7 %

Format

Laufzeit

Kosten pro Klick

Budget pro Tag

Gesamt-Link-Klicks

Reichweite

Impressions

Frequenz

Top-Altersgruppe

Männliche Nutzer

2022 2023 2024

3 Motive

seit 10. Januar, Laufzeit bis 30.4.24

ø 0,43 Euro (-0,19 EUR zu 2023!)

EUR 31,00

7.172

790.183 

2.664.326

3,37/pP

25 - 34 Jahre

68 %
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Ziehen wir mal 
ein Fazit
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Wir erreichen viele Menschen…

■ Kosten pro Klick auf Social Media und Google deutlich niedriger

■ Anstieg der CTR bei Google auf 6,95%: Performance sehr stabil

■ Auf Social Media erreichen wir mehr Frauen

■ Wir begegnen mit den Maßnahmen in den Aktionsmonaten
vielen Hunderttausend Menschen in Deutschland

■ Vergleichbar viele klicken auf die Banner
und landen auf unserer Kampagnenwebsite

■ Die Aufmerksamkeit auf der Website ist teils recht hoch

■ Leider können wir aufgrund der Änderungen bei den Cookies
mittlerweile zu wenig Aussagekräftiges verkünden

■ Doch ist ja unsere gemeinsame Aufgabe nicht, Klicks zu
sammeln, sondern Anmeldungen in Ihren Schulen!



IST DER FUNKE
ÜBERGESPRUNGEN?

Steffen und Bach · Christian Bach
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Ihnen einen heißen Dank für Ihr Durchhaltevermögen




